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Cumhuriyetimiz Kurulurken 

Cumhuriyetimizin ilk kurulduğu yıllarda ülkemizde sanayi üretimi yok denecek kadar azdı. Ekmeklik undan elbise kumaşına kadar her şeyi dışarıdan satın almak zorundaydık. Cumhuriyetimizin kuruluşu sırasında devraldığımız bir endüstriyel alt yapı hemen hemen yok denecek boyutlardaydı. 1915'de sanayi sektöründe faaliyet gösteren çoğu ufak ölçekli 282 kuruluşun olduğunu ve bunların da büyük bölümünün yabancı sermayenin elinde olduğunu biliyoruz. Sanayi ürünlerinin milli gelirdeki payı sadece yüzde 10 civarındaydı. Ekonomik darboğaz sanayi alanında yatırım yapılmasını engellemekte ve Türkiye dünyanın sanayi devrimi sonrasında ulaştığı noktanın çok gerisinde bulunmaktaydı. Kendi hammadde kaynaklarını işleyememekte, en basit bir ürünü dahi üretememekteydi.

Tüm bu olumsuzlukları vakit geçirmeden düzeltmek amacıyla Büyük Önder Atatürk “Kılıçla kazanılan zaferler, sabanla pekiştirilemez ise kalıcı olamaz” diyerek başta tarım olmak üzere ülkemizin kendi ihtiyaçlarını karşılayacak sanayi tesislerinin de hızla kurulmasına karar vermiştir. Daha 1923 yılında, sanayiciye kredi verileceğini, ülkemizde hammaddesi bulunan malların üretimini yapanların destekleneceğini ilan etmiştir. Atatürk yine aynı yıl düzenlenen Türkiye İktisat Kongresi'nde, milli sanayiinin geliştirilmesinin ve ülkenin endüstriyel ürünlerde dışa bağımlı olmaktan kurtarılmasının zorunlu olduğunu, bu uğurda millet olarak elbirliği yapılmasının gerekli olduğunu ısrarla belirtmiştir.
Yoklar içindeki bir ülkede, yanmış, yıkılmış savaşlardan bitkin düşmüş Anadolu insanından bir ulus yaratılmış, 1929 yılından itibaren kendi ürettiğimiz ürünlerin tüketilmesinin teşviki için yerli malı kullanma haftaları düzenlenmiş “Yerli Malı Yurdun Malı, Her Türk Bunu Kullanmalı” sloganı ile tüm yurtta kutlanmıştır. 1929 yılında yaşanan Dünya Ekonomik Krizi sonrasında, tüm dünya açlık çekerken, Türkiye’de başta tarımsal ürünlerin verimliliğinin artırılmasına başlanmış, 1935 yılından itibaren başta Nazilli Dokuma fabrikası olmak üzere, Paşabahçe Şişe ve Cam Fabrikası ve Zonguldak kömür tesislerinin temelleri atılmıştır. Yabancılar tarafından işletilen İstanbul telefon şebekesi de hükümet tarafından satın alınmıştır.

Kendi üretebildiğimiz birkaç ürün olan şeker, dokuma ve kömür ile 1929 yılında görülen dünya ekonomik krizi sonrasında Türkiye Cumhuriyeti kendi kendine yeten bir ülke imajını tüm dünyaya duyurmuştur. 

Mustafa Kemal, her açıdan geri kalmış bir ülkeyi sanayisi olan ve ekonomisinin ağırlığını sanayi ürünlerinin oluşturduğu bir ülke haline getirecek önlemleri hızla yürürlüğe koymuştur. Tekstil, demir-çelik ve daha birçok sanayi kolunda kurulan fabrikalar peş peşe faaliyete geçmiştir. Bunun sonucunda 1929-1939 yılları arasında Türkiye'nin sanayi üretimi artış hızı dünya ortalamasının kat kat üstüne çıkmıştır. Bu döneme ait istatistikler Türkiye'nin sanayileşme yolundaki dev hamlesini gözler önüne sermektedir. Üstelik bunlar dış yardım ve borçlanma yoluna gidilmeden, sadece milli kaynaklara dayanılarak gerçekleştirilmiştir.
İthal İkameci Politikalar

Türkiye Cumhuriyeti, yerli ürünleri ve özel sektörü korumak kollamak ve milli bir sanayi oluşturmak amacıyla ithal ikameci politikaları yürütmüştür. Özellikle 1939-1945 yılları arasındaki İkinci Dünya Savaşı sırasında tarım ürünlerimizin değer kazanması, dış ticaret haddinin lehimizde olması ülkemizde belirgin bir döviz birikimini sağlamıştır. Bu döviz birikimi 1946 seçimleri sonrası yeniden yapılacak olan ikinci sanayi hamlesinin de finansmanını sağlamıştır. Türkiye sanayisi o yıllarda iç piyasaya dönük olarak üretim yapan, dışarıdan mümkün olduğu kadar az mal alıp, daha fazla tarım ürününü ihraç etmeye yönelik bir tutum izlemiştir. Cumhuriyetimiz kurulduğu ilk yıllardan beri genç işgücünü iyi bir biçimde eğiterek tarımsal alandan, kentleşmeye ve kent sanayisine doğru hareketlendirmiştir. 1950’li ve 1960’li yıllar, yeni bir yurttaş kimliğinin de ortaya konduğu çağdaş toplum dediğimiz bir yapılanmaya doğru gidildiği, yeni bir büyüme hızı ve ivmesi yakalandığı yıllar olarak hatırlanmaktadır. Ancak yine o yıllarda Türkiye dış borç batağına çekilmeye başlanmış ve yeni bir düzenin aktörü olma yoluna da girmiştir.

Türkiye’de Cumhuriyetin ilk yıllarında korunan ve kollanan Kamu İktisadi Teşebbüsleri’nin, 1970’li yıllardan sonra sürekli zarar ettikleri gerekçesi ile özelleştirilmesi ve kapatılması gündemde tutulduğu için gerekli yenileştirme yatırımlarının yapılabilmesi için kaynak ayrılamadı. 

Daha sonraki yıllarda “devletin küçültülmesi” ilkesi ile KİT’ler özelleştirilmeye başlandı. Amaç zarar eden ve ekonomiye yük olan kamu kuruluşlarının daha etkin ve verimli çalışmalarını sağlamak üzere özel sektöre devretmekti. Özelleştirme sonucunda elde edilen gelir de kısa dönemde işsiz kalacak işçilerin yeniden işe yerleştirilmeleri için kullanılacaktı. Özelleştirilme önce çalışanlara, sonra yöre halkına öncelik tanınarak yapılacak sermaye tabana yayılacaktı. Ancak bunlardan hiçbiri gerçekleşmedi. Fabrikalar kapandı, pek çok insan işsiz kaldı ve özelleştirilen kuruluşların çok değerli arazileri iktidar yandaşları için yeni rant alanları oluşturdu. Bir yandan da yerli mal kalitesiz ithal edelim üretmeyelim, dışarıdan alalım zihniyetinin egemen olduğu yeni bir ekonomik modele doğru geçiş süreci başlatıldı. 

Kar-Zarar Hesabında Gümrük Birliği 

Avrupa Birliği öncesinde girilen Gümrük birliği anlaşması ile kimilerine göre 73 kimilerine göre de 100 milyar dolarlık zararımız oldu. Kimilerine göre ise, Türkiye'nin Gümrük birliğine girmesi yerli üreticileri geri dönülmez bir şekilde uluslararası rekabete açtı. Firmalarımız, yeniden yapılanarak kaliteli ve ucuz mal üretmeye, üretimi artırmaya ve ihracata zorlandı. Türk tekstil ve hazır giyimi ve otomotiv ve elektronik sanayileri bunun en güzel örnekleri oldu.

Türkiye, kaliteli sanayi ve tüketim malını üreterek iç ve dış piyasalara pazarlamak konusunda sürekli artan bir başarı grafiği göstermektedir. 1995-2004 yılları arasında ihracatımız milyar dolar olarak;

· Tekstil ve hazır giyim de 8.2'den, bavul ticareti dahil, 21'e (2.6 kat ),
· Taşıt araçları (otomobil, otobüs vs.) ve yedek parçaları 0.8'den 10.8'e (13.5 kat),
· Demir ve demir dışı metaller 3'den 9.2'ye (3.1 kat),
· Elektronik cihazlar 0.9'dan 6.1’e (6.8 kat), 
· Televizyon 1.8'den 8.8'e ve 20.4'e (11.3 kat),

· Buzdolabı 1.7'den 2.4'e ve 4.7'ye (2.9 kat),

· Çamaşır makinesi 0.9'dan 1.4'e ve 4.1'e (4.6 kat),

· Fırın (LPG) 0.6'dan 0.7 ve 1.8'e (3 kat) artış göstermiştir. 

Bu ihracat artışlarından da açıkça görüldüğü gibi bu yıl sonu itibarıyla milyonlarca İngiliz, Fransız, Alman ve İtalyan vatandaşı evlerinde Türk malı televizyon, buzdolabı ve çamaşır makinesi kullanmaktadır. 

Elmayı, Armudu Dışarıdan Alan TÜRKİYE!

Bu sevindirici gelişme yanında ülkemiz ithalatı gözden geçirildiğinde Türkiye’nin elma, armut, alabalık gibi insanı şaşırtan ithalat kalemlerine sahip olduğunu görüyoruz. 
Ülkemizde 2000 ve 2004 yıllarında ithal edilen bazı mallar açısından bir değerlendirme yapıldığında başta tarımsal ürünler olmak üzere nihai lüks tüketim mallarının önemli bir artış içinde olduğu da görülmektedir (Rakamlar milyon dolar olarak verilmektedir). 
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2000  
2005
Meyve, sebze 

193

278

Tabii bal şeker mam.
  16

  45

Diğer gıda maddeleri        302              698

Otomotiv

        5.854           11.950

Hazır Giyim


264

787

Sıhhi Tesisat

207

373

Mobilya 


186

364

Seyahat eşyası 

  34

230

Ayakkabı 


116

413

Diğer tüketim
        1.555             2.721 



Her yıl giderek artma eğiliminde olan bazı tüketim ürünlerinin, Türkiye’de üretilen ürünler olması, ithal edilen her ürünün, Türkiye’de aynı ürünü üreten işyerlerini ve çalışanları zora soktuğu hatta işten çıkarmalara ve işsizliğe neden olduğu tüm kesimlerce çok iyi bilinmektedir. Mobilya, hazır giyim, ayakkabı ve özellikle seyahat eşyası gibi kalemlerde görülen artışlar dikkat çekicidir. Seyahat eşyalarının büyük bir bölümü Çin’den ithal edilen tekerlekli bavullardır.

2006 yılı başlarında ithal ürünlerin denetimi ile ilgili Avrupa Birliği direktiflerini yerine getiremeyen Türkiye üzerindeki baskılara daha fazla dayanamayarak toplam 768 kalem üründe geçmişten beri Türk Standartları Enstitüsü tarafından yapılan gümrük denetimlerini kaldırdı. Sanayi, Tarım, Sağlık, Bayındırlık, Çevre, Enerji, Ulaştırma, Çalışma, Kültür  Bakanlıkları ile Enerji Piyasası Düzenleme, Telekomünikasyon, Tütün ve Alkollü İçkiler Kurumları ile Denizcilik Müsteşarlığının denetim yapması gerekirken, bu kuruluşlardan ancak birinin Sanayi Bakanlığının denetleme yapacak kadrosunun  olması 768 kalem ürünün gümrüklerden denetime tabi tutulmadan ülkeye girmesine yol açtı. Bu başıboş ithalat doğal olarak en fazla Türk Sanayicisini etkilemeye başladı. Özellikle ara malı niteliğinde olan çelik mamulleri, saçlar, somunlar, pimler, cıvatalar gibi bağlantı ürünlerin kullanıldığı mekanlarda güvenlik sorunları ortaya çıkabilecek. Bu serbest girişten tüketicinin aydınlatma armatürü, fiş,priz, anahtar,kilit, lamba duyları gibi elektrikli malzemelerden karşılaşacağı  sorunlarının ne olacağı ise şimdiden bilinmiyor. Ancak sonuçta 2006 nın ilk aylarında yaşanan ithalat patlaması ile yine yerli üreticimiz zor durumda kaldı, işyerleri kapandı, işsizlik arttı ve ülke ekonomisi bu karardan da zararlı çıkmaya başladı.

Türkiye’nin dış ticaret açığı, yabancı mala karşı duyulan hayranlık, yerli malı kullanmanın unutturulmaya çalışılması yalnızca birkaç aydını tedirgin etmemekte, başta üretici, esnaf, tüketici ve büyük sanayici, sendikalar ve sivil toplum örgütleri olmak üzere bütün kesimleri rahatsız etmektedir.

Bozulan TÜRKÇEMİZ

Türkiye’deki bazı markalar uluslar arası piyasaya açıldıklarında markalarında bulunan ç,ş,ü,ö gibi Türkçe harfler yüzünden yabancılar tarafından da kolaylıkla okunabilecek markalar yaratmışlardı. Arçelik-Beko, Çarşı-Boyner derken Tofaş’ta artık FİAT olarak yurt dışı piyasalara açılacak. Çok haklı gördüğümüz bu uluslararası mal satma çabalarının tam tersi bir gelişme de Türkiye’de yaşanıyor. 

Türkiye’de mal ve markalarda ki yabancı isim kullanma merakı belki bu küreselleşme veya uluslar arası marka yaratma çabalarının bir ürünü de olsa, perdeci’nin perdecci, kuruyemiş mağazasının kuruyemish, berberin, barbershop olmasının  özentiden başka bir şey olmadığı da ortadadır.

Güney Kore’de bile hepimizin bildiği Sprite Gazozu, Güney Kore’nin dilini yabancı kelimelerden korumak için aldığı karar nedeniyle “Kin” markası adı altında satılmaktadır. Biz ise zorlayan olmadığı halde, kendi dilimizi mağaza  dükkan  tabelalarında bile kullanmaktan kaçınıyoruz. 
Kapanan İşyerleri ve İşsizlik 

Gerek sanayicilerin gerekse tüccarların ithal edilen tüketim mallarının adet ve tür olarak artış göstermesinden duydukları rahatsızlık, siyasi iktidarları aynı ölçüde tedirgin etmemektedir. İthal edilen her 6.500 dolarlık malın Türkiye’de bir kişiyi işsiz bıraktığı son beş yılda 1 milyon 200 bin işyerinin kapandığı, 3 milyon meslek sahibi insanın işsiz kaldığı biliniyor. Siyasi iktidarlar Türkiye’de yatırım yapan, Türkiye’de istihdam sağlayan, Türkiye’ye vergi veren, Türkiye’ye katma değer yaratan firmaların ürünlerinin tüketilmesini sağlayacak TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALI KULLAN türünden kampanyalara ne yazık ki altına imza koydukları uluslararası sözleşmeler nedeni ile sıcak bak(a)mamaktadırlar.

Ege Bölgesi Sanayi Odası, olağan meclis toplantısında, Egeli sanayicilerimizin "Yerli Malı Kullanımı" ile ilgili düzenleme isteklerinin ise mümkün olmadığına işaret eden Sanayi ve Ticaret Bakanı Ali Coşkun, "Yerli Malı Yurdun Malı Herkes Onu Kullanmalı" sloganlarının geçmişte kaldığını, yerli malı ile ilgili şartname, yönetmelik ve yasa gibi düzenlemelerin Dünya Ticaret Örgütü ve uluslararası anlaşmalara aykırı olacağını belirtmiştir.

Acaba gerçekten böyle mi? 

Dünya Ticaret Örgütü’nün yanı başında Yerli Malı Kampanyaları

Tüm bu anlaşmalara imza atan ülkelerin uygulamalarına baktığımızda hükümetler olarak kendi ülkelerinde üretilen malın kullanılmasını zaten bir ulusal politika olarak benimsediklerini meslek örgütlerine ve sivil toplum kuruluşlarının uygulamalarına destek verdikleri bilinmektedir. Kendi ülkelerinde kendi mallarının tüketilmesi ile ilgili örneğin Amerika Birleşik Devletleri’nde meslek odalarının, sendikaların ve tüketici örgütlerinin faaliyetlerinde kullandıkları posterler, el ilanları ve logolardan bir bölümünü aşağıda bilgilerinize sunuyoruz. Unutmadan ekleyelim ki bu kampanyalar halen devletin de desteği ile yürütülmektedir. (En alttaki afiş 1960 yılında yapılmıştır, en üstteki ise geçen yıllarda yapılan bir kampanyanın afişidir.) 
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Türkiye’nin bir büyük gazetesinin başyazarı “Bu tip haftalar Küba’da dahi kalmadı” diye yazdı. Peki gerçek bu mu? İnternet kullanmayı bilenler arama motorlarına “Buy American” yazdıklarında karşılarına yukarıda verdiklerimiz dışında binlerce örnek gelecektir. Her ülke kendi malını korumak için benzer kampanyalar yürütmektedir. İngiltere’de “English Proudly” gururla İngiliz malı giyiyorum ve Fransa’da yalnızca ticari ürünler değil kültürel alanda da kararlı bir ulusalcı tavır izlenmektedir. Amerika Birleşik Devletleri’nde yerli tekstil ürünü kullanmak için tekstil üreticileri film yıldızlarını ekrana çıkartarak “Gururla Amerika’da Üretilen Elbise Giyiyorum” şeklinde sloganları olan reklamlar yapmaktadırlar. “Made In USA” logosu tüketici tercihinin, işyerlerini kapanmaktan korumanın, işsizliği önlemenin bir toplumsal amblemi haline gelmiştir. 
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Amerika Birleşik Devletleri’nde, kendi ürünlerinin tüketilmesini teşvik etmek işsizliğe karşı çıkmak ve bu konuda tüketicileri eğitmek amacıyla “Buy American Foundation” adı altında bir vakıf kurulmuştur. Vakıf Made In USA adlı bir dergi çıkarmaktadır. Ayrıca Amerika’da tüketicilerin Amerikan ürünlerini satın almaları amacıyla çıkarılan ve tüketicilere hangi malı satın alacaklarını belirten yayınlar da bulunmaktadır.
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“Amerikan Malı Tüket!” kampanyaları Amerikan halkının ve meslek örgütlerinin destekleri ile DÜNYA TİCARET ÖRGÜTÜ’nün gözlerinin önünde sürdürülmektedir.

Kanada’da birçok sanayi ve ticaret odası ile Kanada Otomobil İşçileri Sendikası ortaklaşa “Buy Domestic” adı altında yerli otomobil satın alınmasını öğütleyen bir kampanya yapıyorlar. Kampanya’da GM, Ford, Daimler Chrysler markalarını almalarını yabancı arabaları satın almamalarını rahatlıkla öneriyorlar. Bunun gerekçesi olarak da yerli arabaların pazar paylarının yüzde 57 olması ve her sene yüzde 3 düşmesini öne sürüyorlar. Bunun ise ülke istihdamında yapacağı olumsuz etkileri önlemek için Kanada halkını yabancı araba satın almamaya çağırıyorlar. Otomotiv sektörü Kanada ekonomisinin ana damarlarından biri. Kanada'da tüm çalışanların yüzde 7’si, Ontario eyaletinde çalışanların 6’da biri (yüzde 17) bu sektörde çalışıyor.
Kanada’da ‘yabancı araba almayın, kendi işinizi, kendi işyerinizi korumak için kendi ürettiğimiz aracı satın alın’ diyebilen, sanayi ve ticaret odaları ile sendikaları var.
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Serbest Ticaret veya Korumacılık Zihniyeti mi ?
Yerli malı kullanma türünden korumacı yaklaşımlar ile serbest ticaretten yana olanlar arasında yıllardır bir çekişme yaşanır. Her iki ekolün savunucuları çeşitli tezler ortaya sürerek korumacı yaklaşımın yani yabancı mal kullanmama türünden kampanyaların sonuçta ülkenin dışarıya sattığı mallarda da bir düşüşe neden olacağını söylerler. Çünkü serbest dış ticarette, yabancının malını satın almama kampanyası, o malın üretiminin yapıldığı ülkede de diğer ülkenin malını satın almama kampanyasına dönüşebilir. Korumacı yaklaşımlarda, işsizliğin önlenmesi, dış ödemeler dengesinin iyileştirilmesi, ulusal pazarın ulusal firmalara ait olması, ulusal güvenlik gibi bir çok kavram bulunmaktadır. Serbest ticaret yanlıları için ise, en önemli konuların başında tüketicinin seçme özgürlüğü adı altında yerli firmaların ürettiği ürünleri seçmek zorunda bırakılmaması, fiyat kalite ve rekabet açısından korunması gibi kavramlar başı çekmektedir. Oysa kağıt üzerinde konunun bu şekilde açıklanmasına karşın unutulan nokta, tüketicinin sürdürülebilir harcama yani sürdürülebilir tüketici olarak yaşamını sürdürürken, gelir getiren işini korumaya devam etmesidir. Başka ülkelerin pazarı haline gelen ülkelerde iş yeri kapanmaları, işsizlik, yoksulluk arttığında artık harcama yapamayacak bir hale gelen tüketicinin seçme özgürlüğünden de söz edilemez.
Avrupa’da ve Amerika’da Yerli Sanayi Küreselleşmeye Karşı DEVLET tarafından korunuyor. HANİ SERBEST TİCARET

Yirminci yüzyılın sonlarına doğru sanayi ve mali sermayenin önündeki tüm iç ve dış engellerin kaldırılması istenmekte, ulus devlet modelinin küreselleşme önünde bir engel olduğu söylenmekteydi. Küresel olarak pompalanan ve mali krize giren ülkelerde karlı kamu yatırımlarının özelleştirmeler ile uluslar arası  sermayeye geçmesini sağlayan bu süreç bir  çok ülkede olduğu gibi bizde de uygulandı.

Ancak Avrupa Birliğinin kurucusu olan bazı ülkelerin geçmişteki uygulamalarına baktığımızda ulusal sanayiinin korunmasına ilişkin kararların halen geçerli olduğunu görüyoruz. Bu koruma girişimleri daha çok ülke endüstrilerinin satılması sırasında satın almaya aday olanın yabancı bir devlet olmasından duyulan rahatsızlık şeklinde olmuştur. 22 Kasım 1999 tarihli Hürriyet Gazetesi’nde yer alan bir haberde, İngiliz Telekomünikasyon firmasının Alman Mannesman firmasının hisselerini toplanmaya başladığında Alman Başbakanının her türlü politik nezaketi bir kenara bırakıp İngiliz hükümeti ve kuruluşuna saldırması verilmektedir. 1991 yılında Alman oto lastik devi Continental’in satılması gündeme geldiğinde alıcının İtalyan lastik firması Pirelli olması karşısında ihale iptal edilmiştir. Daha sonra Continental fabrikasının mutlaka Alman sanayicisinin elinde kalmasını isteyen Alman Hükümeti Merkez Bankası kanalı ile Alman sanayicisine uzun vadeli krediler vererek fabrikanın Alman sanayiciler tarafından satın alınmasını sağlamıştır. 

Birkaç aylık yakın geçmişte bile ulus devlet modeli altında yeni korumacılık eğilimleri tüm dünyada yayılmaya başladığını görmeye devam ediyoruz. Avrupa Birliği Anayasasının reddedilme süreci Fransa ve Hollanda’dan başlamış; birliğin neo-liberal bir eksen üzerinden siyasi birliğe götürülmesi askıya alınmıştı. Bu yılın Mart başında Fransa Başbakanı Villepin, yabancı sermayeye karşı Fransız şirketlerini korumak, Fransız şirketlerinin bölünmelerini önlemek ve sermayelerini güçlendirmek, çalışanlarını hissedar yapmak amacıyla bir dizi önlem almaya hazırlandıklarını açıkladı. Avrupa Birliği komisyonu başkan ve üyelerinin “ekonomik milliyetçilik” suçlamasıyla karşı çıkmalarına rağmen süreç bir kez çalışmaya başlamıştı. Nitekim Le Figaro gazetesinin Hükümetin aldığı önlemler konusunda gene Mart başında yaptığı bir kamuoyu araştırmasına göre Fransızlar, hükümetin yabancı sermayenin satın alma tehdidi altındaki ulusal şirketleri korumak için aldığı önlemleri destekliyordu. 

Bu bağlamda Fransızlar İtalyan Enel şirketinin Fransız özel şirketi Suez’i satın almasını önlemek için, Suez’in devlet şirketi niteliğindeki Gaz de France ile birleştirilmesine yönelik hükümet önlemine destek veriyor ve devlet müdahalesine “ekonomik milliyetçilik” üzerinden değil, “Fransa’da istihdam potansiyelini korumak” gerekçesiyle sıcak baktıklarını söylüyorlardı. Başka örnekler yok mu? Tabii ki var... Demir çelik devi Mittel’in Arcelor şirketini satın almasının önlenmesi, Alman E.On şirketinin İspanyol Endesa şirketini satın almasına gösterilen İspanyol tepkisi, bizim ülkemizde de faaliyet gösteren iki gıda şirketi olan Fransız Danone’nin, Amerikan Pepsi Cola tarafından satın alınmasına direnilmesi Avrupa Birliği içinde dahi ekonomik entegrasyon sürecinin bile sorgulandığını gösteriyor. Dünya Ticaret Örgütünün Cenevre’deki merkezinin gözü önünde cereyan eden bu olaylar ticaretin önüne engel koymak değil midir?  Avrupa Birliğinden biraz daha batıya gidip ABD ye geldiğimizde Amerikanın altı limanının işletilmesinin Dubai’li bir şirkete ulusal güvenlik gerekçesiyle verilmemesi de bize ilginç gelen örnekler arasındadır. Türkiye’nin bırakın altı limanı ulusal haberleşme sisteminin yabancılara satılması başarı olarak nitelenirken, AB ve ABD kendi yatırımlarını  korumak için elinden geleni yapıyor. 
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Kısaca çok uluslu şirketler çıkış yaptıkları ülkelerin ulusal çıkarları ekseninde hareket etmekten genelde vazgeçmediler. Bununda göstergesi halen Arge denilen araştırma ve geliştirme çabaları ile teknoloji üretiminin hala ulusal bazda gelişmeye devam etmesidir.

Çin malları gerçeği ; Çin’den yapılan ithalat 6.8 milyar dolar mı yoksa 17 milyar dolar mı ?

TBMM raporu ; “Çin malları konusunda tüketici davranışları üzerinde değişim oluşturabilecek bilinçlendirme kampanyaları yapılmalı ve bunlar televizyonlardan yayınlanmalıdır”

Türkiye Büyük Millet Meclisi Dilekçe Komisyonu Genel Kurulu 16 Kasım 2005 tarihli toplantısında Çin Mallarının kalitesizliği ve ucuzluğu nedeni ile ülke ekonomisine zarar verdiği iddialarını içeren bir başvurunun araştırılmasına karar vermişti. Alınan görüşlerden sonra Çin mallarının Türkiye’de 30 sektörü etkilediği, 100 oyuncaktan 95’inin, 100 armatürden 76’sının, 100 gözlükten 50 sinin, 100 halıdan da 25’inin Çin malı olduğu ortaya çıkartılmıştır. Komisyonun 14 Nisan 2006 tarihinde yapılan toplantısında Çin’den yapılan ithalatın resmi rakamlara göre 6,8 milyar dolar civarında olmasına karşın, gayri resmi rakamlarda bu miktarın 17 milyar dolara çıktığı katılımcılar tarafından ifade edilmiştir. Yapılan ithalatta miktarın, menşein farklı beyan edildiği sık sık ortaya konmuş ve Türkiye’ye yalnızca Çin’den değil, İtalya ve Yunanistan’dan da ATR Belgesi alınarak Çin mallarının girdiği belirtilmiştir. 

TBMM Raporunda Çin mallarının ülke ekonomisine ve ülke sanayisine verdiği zarar tespit edilerek yerli endüstrilerin korunması konusunda şu tespitler  yapılmıştır.
“İç piyasa içinde vazgeçilmezlik taşımakla beraber, ihracatta rekabet üstünlüğünü yakalayabilmek adına kullanılacak yegane yöntem, her aşamada kalite ve bilgiye önem olduğu, özellikle, tekstil ve konfeksiyon alanında Çin’in sunumlarına karşılık güçlü bir “Made in Turkey” prestiji kurabilmesi gerektiği, yeni yüzyıl iktisadi gerekleri doğrultusunda, rekabetin daha çok üretimle değil, kaliteye verilecek önem ve marka oluşturma stratejileriyle sağlanabilecektir.”

“Çin mallarının Gümrük Birliği Anlaşmasının gerekleriyle birleşerek Avrupa üzerinden Türkiye’ye girdiği, Türkiye’nin tüm bu gelişmeler karşısında kayıtsız kalmasının mümkün olmadığı, geliştirilecek önlemlerle ilgili olarak anti-damping, kota uygulaması, Çin mallarını izleme vb koruma araçları dışında tüketici davranışları üzerinde değişim oluşturabilecek bilinçlendirme kampanyalarına da ihtiyaç bulunduğu...”

“Müteşebbislerin yaratıcı ruhu, genç ve yetişmiş işgücü, potansiyel yer altı ve yer üstü kaynakların dinamiği, üretim seferberliğine hız kazandıracak yapıdadır. Bu sayede; işsizliğin önüne geçilebilecek, ekonomik göstergeler daha da iyileşerek halkın refah seviyesi yükselecektir. Bu konuda yazılı ve görsel basına da önemli görevler düşmektedir. Tüketicileri bilgilendirmek üzere hazırlanacak programların televizyondan yayınlanması önemli katkılar sağlayacaktır.”

Peki TÜRKİYE Ne yapıyor?

Biz bu konuda birlikte gerçekçi bir kampanya yapabildik mi?
Peki biz ne yapıyoruz? Avrupalı ülkeler büyük endüstrilerinin ne olursa olsun kendi ülkelerine ait olması için çabalarken biz ne yapıyoruz?

Yerli mala düşmanlık, yabancı mala hayranlık, insanların kullandığı mal ve markalarla toplumda sosyal statülerinin belirlenmesi yerli mal kullanımını, yabancı mala oradan da aşırı lüks tüketime kadar getirdi. Mağaza ve marka adlarının yabancılaşmaya başlaması, yerli mala olan yabancılaşmanın da bir göstergesi olarak gelişti. Türkiye’de yıllardır üretilen bazı Türkçe markalar, Türkçe markanın satışlarını düşürdüğü gerekçesi ile İngilizce adlarla değiştirildiler.

Reklamlarla insanların bilinçaltına tüketen insanın mutlu olduğunun yerleştirilmesi,   yabancı mal ve marka tüketiminin toplumda sosyal statüyü bile arttıran bir nitelik taşıması tüketebilenler ile tüketemeyenlerin arasında derin bir sosyal uçurumu halen yaratmaya devam ediyor. Reklamların o büyülü dünyasına girebilmek için tüketmek onun içinde para bulmak isteyen yoksul ve işsiz kesimlerin suça yönelmesinin kaçınılmaz olduğu bir süreç yaşanıyor. Her geçen gün daha da bozulan milli gelir dağılımı, artan işsizlik ve yoksulluğu daha da artırıyor.

Yerli malı kullanma kavramı küreselleşmeyi kendi malından kaçmak olarak gören bir takım politikacılar ve aydınlar tarafından 1930’larda kalan nostaljik ve günümüzün küresel ticari şartlarına uymayan bir akım olarak gösteriliyor.

Oysa ülkemizde yeniden yerli malı kullanılmasını savunan kesimler, iç ve dış borcun gayri safi milli hasılanın çok üstüne çıktığı, işsizliğin ve yoksulluğun tavana vurduğu bir dönemde TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALI KULLANMANIN geçmişle değil gelecekle ilgili bir önlem olacağını sürekli olarak vurgulamışlardır.

Yerli malı kullanma kavramının boyutları biraz daha genişletilerek marka, firmanın sermaye yapısı gibi kavramlar da dikkate alınmadan yalnızca Türkiye’de üretiminin yapılması, Türkiye’de istihdam sağlaması TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALIN KULLANILMASI, yani tüketilmesi istenilen malda Türkiye’nin kodu olan 869 barkod numarasının aranması yeterli olacaktır.

TÜRK-İŞ yıllardır yerli endüstrilerin ve yerli malının korunmasını savunmuştur. 1980 sonrası uygulanan ekonomik politikalarla, yabancı mal ve marka hayranlığının körüklenmesi, dış ödemeler dengesi açığı, enflasyon, işsizlik, yoksulluğun yükselmesine neden olmuştur. Bu sorunların önlenmesi için geçerli olan yollardan birisi de yerli malını satın alarak, yerli sanayicimizi, yerli tüccarımızı korumaktır. Günümüzde milyonlara ulaşan işsizliğin önlenmesi için yeni yatırımların yapılması gerekirken, ülkemize  tüketim malı getiren her gemi birkaç işletmenin kapanmasına neden olmaktadır.

O halde bizim de yapacağımız Amerikalı’dan, İngiliz’den, Alman’dan farklı olamaz. KENDİ İŞİMİZİ KORUMAK İÇİN TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALI KULLANMAK. Çünkü Türk ekonomisinde üretim, ara mamul, hammadde girişlerinde yüksek oranlı birbirine bağımlılık söz konusudur. Otomotiv sektörünün dar boğaza girmesi, tekstil, kauçuk, lastik ve yan sanayi gibi bir çok alanı etkileyecektir. Keza beyaz eşya, mobilya gibi tüm sektörler de birbirine bağlıdır. Birinin dar boğaza girmesi bütün sektörü üretici-tüketici açısından iki yönde etkiler. 

Siyasi iktidarların hangi küresel sözleşmelerin altına imza atarak kendini bağladığına bakılmaksızın, kendi işimizi kendi işyerimizi, kendi aşımızı korumak için sanayicisi, ihracatçısı, tüccarı, işçisi, memuru, esnafı, tüketicisi ve bunların örgütleri olarak bir araya gelip yıllardır unutturulmaya çalışılan yerli malı kullanma kavramına geri dönmek gerektiğine inanıyoruz. Yerli malı kavramını da genişleterek, bizim ülkemizde bizim işçimiz tarafından üretilen, bize vergi ödeyen, bize katkı sağlayan markası ve milliyeti ne olursa olsun TÜRKİYE’DE YATIRIM YAPAN, her türlü firmanın ürününü yerli malı olarak kabul ettiğimizi TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALI KULLANMA’nın nostalji değil, ülkenin geleceğini düşünmek olduğunu önemle ve inançla belirtiyoruz.
*Bu rapor TÜRK-İŞ Teşkilatlandırma Uzmanı  Sinan Vargı tarafından hazırlanmıştır.
TÜRK-İŞ YÖNETİM KURULU’NA KAMPANYA ÖNERİSİ

1) TÜRK-İŞ Genel Başkanı Salih Kılıç, yazılı olarak kuruluşlara çağrı yaparak TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALI KULLAN kampanyasına KATILMALARINI DEĞİL, bu kampanyanın sahiplerinden birisi olmasını talep edecek.

2) TÜRK-İŞ VE TİSK Genel Başkanları ortak basın açıklaması ile Türkiye’de Üretilen Malın kullanılmasını isteyecekler.

3) TÜRK-İŞ Genel Başkanı Salih Kılıç, EMEK PLATFORMUNA DA  çağrı yaparak katılmalarını talep edecek.

4) Bu raporun ilk sayfasında bulunan amblemle biraz oynayacağız. En alt satırda bulunan ibare TÜRKİYE DE ÜRETİLEN MALI KULLAN İŞİNE SAHİP ÇIK olabilir. Ara ifade ise “869 Barkodlu ürünleri tüket” şekli ile olabilir veya bunlar yer değiştirebilir.

5) Kampanya başlarken poster, el ilanı ile desteklenecek. Poster ve el ilanlarına kampanyaya  katılan kuruluşların adı yazılacak.

6) Televizyon ve basına bilgi verilecek.

7) Kampanya için başta ATO olmak üzere TOBB’un olabilirse desteği alınmalı, TESK ile de görüşülmelidir.

8) YEREL TELEVİZYONLAR BİRLİĞİ ile temasa geçilecek ve konu ile ilgili programlara ağırlık vermesi istenecek.

9) TÜRK-İŞ 9 Bölge ve 81 il temsilciliği ile TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALI KULLAN kampanyasının öncülüğünü yapacak.

10) TÜRK-İŞ Yerel tv kanallarında yayınlanmak üzere 10 dakikalık bir TÜRKİYE’DE ÜRETİLEN MALI KULLAN filmi hazırlatabilir. YİNE yerel basın da kullanılmak üzere haberler gönderilir.

BU çalışmalar TÜRK-İŞ uzmanlarının önderliğinde grafik veya cd hazırlayan bir reklam ajansı ile yapılmalıdır.BU İŞ İÇİN ACİLEN BİR GRAFİKERE İHTİYAÇ VARDIR.

NOT : Bu kampanya “ TÜRK-İŞ YERLİ MALI ÇAĞRISI YAPTI, RAPOR HAZIRLADI” gibi bir gazete haberi olarak kalmamalıdır. Bu haber çıktıktan sonra diğer kuruluşların katılmalarını beklenmemelidir. Çünkü daha önceden de yapılan bu tür çağrılar basına çıktığı anda diğer kuruluşların ilgisini çekmemektedir. Basın önünde birkaç kuruluşun birlikte bu kampanyaya sahip çıkmaları poster afişlerde adlarının olması kampanyanın ulusal düzeyde olmasını sağlayacaktır.

Aksi takdirde yalnızca bir gazete haberi olarak kalacaktır.

Bu nedenle TÜRK-İŞ Yönetim Kurulu bu konuyu başkanlar kuruluna bile götürmeden daha önceden TOBB,TİSK, TESK , tüketici dernekleri gibi kuruluşlara bildirmeli emek platformunun da desteğini ön yazışmalarla almalıdır.

Bir TÜRKİYE’de üretilen mal platformu kurulabilir. Bu platform her üç ayda bir toplanarak yapılacak olan faaliyetleri konuşur.

EMEK Platformuna çağrı yapılarak katılımcı sayısı arttırılır. 

Türkiye Ziraat Odaları Birliği gibi EP dışındaki diğer sivil toplum örgütlerine da çağrı yazısı gönderilebilir. 

Bu çağrı yazısında işsizliğin genel durumu - ithal edilen mallar vd konular  ile yapılacak çalışmalar özetlenir. Kuruluşun katılması halinde bastırılacak olan poster ve afiş el ilanı gibi malzemelerde yer alır. 

Başta tüm radyo ve televizyon kanallarına haber verilerek konu ile ilgili programlar yapılır. 

“En iyi mal senin ürettiğindir.”

PTT ile görüşülerek pul bastırılabilir

Kampanya katılan firmalar ürün paketlerine 1. sayfadaki amblemi bastırabilir 

Belediyeden destek alınırsa reklam panolarına afişler konabilir 

Gazetelerde ücretsiz ilanlar olabilir 

Habertürk’ün her ay yaptığı program bu konuya kanalize edilebilir.

Bütün köşe yazarlarına bu yazı bir mektup ekinde gönderilir.
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İlk baştaki amblem de Türkiye’nin barkod numarası olan 869 vurgu yapacak şekilde barkod çizgilerinin içinde verilecek.

YÜZDE YÜZ TÜRKİYE yerine 

TÜRKİYEDE ÜRETİLEN MAL

En altta da 

Türkiye’de Üretilen Malı Kullan 

Ülke Ekonomisine SAHİP ÇIK  

İŞSİZLİĞE, AÇLIĞA YOKSULLUĞA KARŞI ÇIK

İbaresinin yer alacağı bir grafik düzenleme yapılacaktır. 
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